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Bricks & mortar, a safe investment again
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Alessi

Une nouvelle collection pour Alessi
-/ New from Alessi

Le geant de |la decoration, du design et du mobilier qui ne
travaille gu'avec les plus grands architectes et designers,
sort pour le Printemps / Eté 2009 une nouvelle collection
avec des modeles de plus en plus étonnants. La série de
casseroles « |la Cintura di Orione » illustre parfaitement le
savoir-faire et le talent artistique de la maison Alessi.
C'est une ligne compléte de récipients pour la cuisson,
destinée aux « particuliers-gourmets =, aux passionnés
de cuisine créative et intelligente.
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Cosanova, le nouveau « metteur en
forme » !

-/ Cosanova: shaping new ideas!

Cosanova est |'atelier de design industriel qui a conquis
les plus grandes marques est s'est hissé parmi les fleu-
rons du design helvétique contemporain. Casanova est
I'expert du design horloger, des produits haut de gamme
mais aussi du mobilier et des objets divers. C'est le nou-
veau « metteur en forme » d'idées ingénieuses. Il cultive
trois aspects du design : l'importance du détail (design
horloger el produits de luxe), la richesse de la diversité
(design de mobilier et produit divers) et I'innovation (desi-
gn expérimental).
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Economiser I'eau.. ¢ca coule de source...
-/ Saving water in style...

A l'occasion de la Journée Mondiale de I'eau le 22 mars dernier, le Groupe Gétaz
Romang a lancé une vaste action en faveur de la préservation des ressources en eau
et en energie. Cette sensibilisation, qui débuta le 22 mars et qui se prolongera sur 12
mois, a pour objectif de promouvoir les pommeaux de douches, robinetteries et autres
appareils sanitaires labellisés « Energy ». Des produits malins, qui permettent de
réduire notre consommation d'eau

chaude et d'énergie, et ce jusqu’a

50% sans pour autant renoncer au

confort, au design et a l'esthétis-
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- Marking World Water Day or

March 22, Groupe Gétaz Romang

has launched a major intiative

aimed at preserving the world's —
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